

























































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































	Presentación
	1.1	Think Digital Report
	1.2	Novedades del Think Digital Report 2024
	1.3	Las escuelas de Planeta Formación y Universidades
	1.4	Transformación Digital 

	Resumen Ejecutivo
	Estado de la Transformación Digital

	Introducción
	Marco Teórico
	4.1	Entorno Competitivo
	4.2	Modelos de Negocio
	4.3	Tecnologías Digitales 
	4.4	Modelo de Gestión
	4.5	Cultura Digital
	4.6	Talento Digital

	Marco Metodológico 
	5.1	Aproximación al contexto de la investigación
	5.2	Desarrollo del Proceso de Investigación
	5.2.1	Hoja de Ruta de Investigación
	5.2.2	Proceso de Investigación

	5.3	Métodos
	5.4	Muestra
	5.5	Trabajo de campo
	5.5.1	Investigación cuantitativa basada en fuentes primarias
	5.5.2	Investigación cualitativa a partir de fuentes primarias
	5.5.3	Investigación documental de fuentes secundarias
	5.5.4	Proceso de Recogida y Análisis de Datos


	Estado de la Transformación Digital 
	6.1	Análisis Global de Resultados
	6.1.1	Características de la Muestra
	6.1.2	Momento de la Transformación Digital de las empresas
	6.1.3	Modelos de Negocio y Entorno Competitivo
	6.1.4	Tecnologías Digitales
	6.1.5	Modelo de Gestión
	6.1.6	Cultura Digital
	6.1.7	Talento Digital

	6.2	España
	6.2.1	Resumen Ejecutivo
	6.2.2	Características de la Muestra
	6.2.3	Momento de la Transformación Digital de las empresas
	6.2.4	Modelos de Negocio y Entorno Competitivo
	6.2.5	Tecnologías Digitales
	6.2.6	Modelo de Gestión
	6.2.7	Cultura Digital
	6.2.8	Talento Digital
	6.2.9	Valoración cualitativa de resultados 
	6.2.10	Aspectos destacados para los Medios de Comunicación 

	6.3	México
	6.3.1	Resumen Ejecutivo
	6.3.2	Características de la Muestra
	6.3.3	Momento de la Transformación Digital de las empresas
	6.3.4	Modelos de Negocio y Entorno Competitivo
	6.3.5	Tecnologías Digitales
	6.3.6	Modelo de Gestión
	6.3.7	Cultura Digital
	6.3.8	Talento Digital	
	6.3.9	Valoración cualitativa de resultados 
	6.3.10	Aspectos destacados para los Medios de Comunicación 

	6.4	Colombia
	6.4.1	Resumen Ejecutivo
	6.4.2	Características de la Muestra
	6.4.3	Momento de la Transformación Digital de las empresas
	6.4.4	Modelos de Negocio y Entorno Competitivo
	6.4.5	Tecnologías Digitales
	6.4.6	Modelo de Gestión
	6.4.7	Cultura Digital
	6.4.8	Talento Digital
	6.4.9	Valoración cualitativa de resultados 
	6.4.10	Aspectos destacados para los Medios de Comunicación 

	6.5	Perú
	6.5.1	Resumen Ejecutivo
	6.5.2	Características de la Muestra
	6.5.3	Momento de la Transformación Digital de las empresas
	6.5.4	Modelos de Negocio y Entorno Competitivo
	6.5.5	Tecnologías Digitales
	6.5.6	Modelo de Gestión
	6.5.7	Cultura Digital
	6.5.8	Talento Digital
	6.5.9	Valoración cualitativa de resultados 
	6.5.10	Aspectos destacados para los Medios de Comunicación 

	6.6	Ecuador
	6.6.1	Resumen Ejecutivo
	6.6.2	Características de la Muestra
	6.6.3	Momento de la Transformación Digital de las empresas
	6.6.4	Modelos de Negocio y Entorno Competitivo
	6.6.5	Tecnologías Digitales
	6.6.6	Modelo de Gestión
	6.6.7	Cultura Digital
	6.6.8	Talento Digital
	6.6.9	Valoración cualitativa de resultados 
	6.6.10	Aspectos destacados para los Medios de Comunicación 

	6.7	Argentina
	6.7.1	Resumen Ejecutivo
	6.7.2	Características de la Muestra
	6.7.3	Momento de la Transformación Digital de las empresas
	6.7.4	Modelos de Negocio y Entorno Competitivo
	6.7.5	Tecnologías Digitales
	6.7.6	Modelo de Gestión
	6.7.7	Cultura Digital
	6.7.8	Talento Digital
	6.7.9	Valoración cualitativa de resultados 
	6.7.10	Aspectos destacados para los Medios de Comunicación 

	6.8	Chile
	6.8.1	Resumen Ejecutivo
	6.8.2	Características de la Muestra
	6.8.3	Momento de la Transformación digital de las empresas
	6.8.4	Modelos de Negocio y Entorno Competitivo
	6.8.5	Tecnologías Digitales
	6.8.6	Modelo de Gestión
	6.8.7	Cultura Digital
	6.8.8	Talento Digital
	6.8.9	Valoración cualitativa de resultados 
	6.8.10	Aspectos destacados para los Medios de Comunicación 

	6.9	Estado relativo de Transformación Digital entre Países
	6.9.1	Análisis comparativo por país
	6.9.2	Análisis comparativo de la Transformación Digital entre países.


	Conclusiones
	7.1	Momento de la Transformación Digital
de las empresas
	7.2	Comprendiendo el mercado, la competencia y los modelos de negocio innovadores
	7.3	 Tecnología clave para la transformación
	7.4	Modelo de Gestión 
	7.5	Construyendo una Cultura Digital
	7.6	El Talento clave para la transformación 

	Recomendaciones para potenciar la Transformación Digital Empresarial
	El Pulso de la Transformación Digital: Un análisis para los Medios de Comunicación
	9.1	Conclusiones globales
	9.2	Conclusiones destacadas por país

	IA, el Motor de la Nueva Era Digital
	10.1	Avances implementación de la Inteligencia Artificial (IA)
	10.2	Análisis Comparativo entre países
	10.3	Conclusiones

	Guía práctica para la Transformación Digital
	Guía práctica para el Desarrollo Profesional
	Bibliografía
	Anexos
	14.1	Cuestionario de investigación cuantitativa
	14.2	Cuestionario de investigación cuantitativa
	14.3	Información consolidada sobre infraestructura de los países
	14.4	Información consolidada de estado relativo de Transformación Digital entre países

	OLE_LINK1
	OLE_LINK2
	_Int_17phor29
	OLE_LINK1
	OLE_LINK2
	_Int_2SYpXJv5

